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COMUNITA' ENERGETICA

LA RACCOLTA DEL CONSUMI, A CAUSA DEI RISTRETTI
TEMPI PER LA SCADENZA DEL BANDO PNRR, AVREBBE =
CONSENTITO DI EFFETTUARE SOLAMENTE IL 50% DEL

PROGETTO COMPLESSIVO \
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RECINZIONI

LA MISURA CONSENTE IL FINANZIAMENTO DEL 100% DELL'OPERA CON UN
LIMITE DI 100MILA EURO DI SPESA

CON QUESTO PROGETTO REALIZZEREMO GRATUITAMENTE CIRCA 3500 METRI
LINEARI DI RECINZIONI SU CASTAGNETI CHE Cl SONO STATI AFFIDATI IN
GESTIONE s
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“CAMPAGNA SCONTI Al
SOCI PER CONFERIMENTI

L'ATTUALE BASE DI CONFERIMENTO E’ COSTITUITA DA PRODOTTI TIPICI
DEL TERRITORIO DI CUI OCCORRE INCENTIVARNE IL RECUPERO
COLTURALE

2 MELI DI CUI UNO IN REGALO: UN RACCOLTO AL SOCIO ED UNO

ALLA VELINIA
PER RAGIONI ECONOMICHE E DI RECUPERO DELL'IDENTITA' DI VALLE
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NECESSA RIMA\\Q'?ARE
’APPROVAZIONE DEL
BILANCIO

RISCONTRATI ERRORI NELL’ANNOTAZIONE DELLE PARTITE: RIMANDATO AL
COMMERCIALISTA

NECESSITA’ DI ASSUMERE DECISIONI DI POLITICA GESTIONALE PER -/
INDIRIZZ ARE IL BILANCIO AD UNA CONTABILITA’ PER PARTITE SEPARATE

ACCANTONAMENTI INSUFFICIENTI
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AMMISSIONE ED ESPULSIONE DI SOC

LE AMMISSIONI FANNO SEGNARE CON | SUBENTRI UNA COSTANTE
TENDENZA ALL'ABBASSAMENTO DELL'ETA’ MEDIA DELLA BASE SOCIALE

LE ESPULSIONI SONO STATE INEVITABILI A CAUSA DELLE MODALITA' DEGLI
EPISODI VERIFICATISI CHE HANNO CAUSATO UN MOTO DI RIBELLIONE IN
MOLTI SOCI ONESTI CHE HANNO RICHIESTO UNA FORTE PRESA DMPOSIZIONE
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INFORMAZIONI SULLA CAMPAGNA | ferravetin
ot CASTANICOLA . '

RIDOTTA PRODUZIONE IN TUTTO IL TERRITORIO NAZIONE ED AGGRAVAMENTO DEL
RISULTATO A CAUSA DEL CONFERIMENTO ABUSIVO SEGNALATO ALLE AUTORITA’

RISPOSTA OBBLIGATA L ATTIVAZIONE DI UN DIVERSO CANALE DI APPROVIGIONAMENTO PER:
- DISATTIVARE IL TENTATIVO DI MANDARE IN DIFFICOLTA" LA COOPERATIVA CON DOLO; v
- SPINGERE IN ALTO | PREZZI DEL PRODOTTO DI PUNTA OFFRENDO PRODOTTO DIVERSO;

- EVITARE DI PERDERE FETTE DI MERCATO CONQUISTATE PER CARENZA DI OFFERTA.
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AZIENDALE E DEI PRODOTTI CON
DENOMINAZIONE DI LUOGHI DEL.

TERRITORIO . \/
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IL MARKETING TERRITORIALE CREA UN RITORNO
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EVENTUALI SUGGERIMENT]
CHE GIUNGANO NEI”
‘MODI DOVYT] S



